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Marktforschung — Ausschnitt Destination Monitor 2025 (YouGov)
ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

Destination Monitor 2025 (YouGov) basierend auf
den Daten des MobilitatsMonitor
Interpretationsgesprach B

Reisen unter Kostendruck: Chancen und
Veranderungen im Inlandstourismus
YouGov-Auswertung im Auftrag der TMGS Sachsen |
Der Inlandsreisemarkt 2025

Methodik: Online-Befragung, regelmapig im Reisejahr & private
Haushalte

SACHSEN. LAND VON WELT.
r
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Destination Monitor 2025 - Quelle: YouGov im Auftrag der TMGS

DIE ERLEANISHEIMAT

1. Wirtschaftliche Rahmenbedingungen:

*  Wirtschaftliche sowie geopolitische Krisen und steigende
Lebenshaltungskosten belasten weiterhin Verbraucherstimmung

* Politische Mafinahmen, etwa die Mehrwertsteuersenkung in der
Gastronomie, werden von Verbraucherinnen und Verbrauchern
bislang nur begrenzt wahrgenommen.

* Preisbewusstsein gewinnt deutlich an Bedeutung. Nachhaltigkeit

verliert im Konsum- und Reiseverhalten aktuell etwas an Relevanz,
da Kostenaspekte starker im Vordergrund stehen.
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Marktforschung — Ausschnitt Destination Monitor 2025 (YouGov)

ERZGEBIRGE

2. Entwicklung des Gesamtreisemarktes: Stabil, aber
teurer

Trotz Kostendruck zeigt sich der Reisemarkt insgesamt stabil.
Allerdings steigen die Reiseausgaben deutlich starker als das
Reisevolumen.

Ausgaben fur Auslandsreisen wachsen dabei
Uberdurchschnittlich, insbes. vs. 2019; doch auch fur
Inlandsreisen steigen die Ausgaben gleichermafSen.

Wirtschaftliche Faktoren und steigende Kosten haben bereits

Ende des vergangenen Jahres die Reiselust ins Ausland gebremst.

C Chance ftr den Inlandstourismus?

Destination Monitor 2025 - Quelle: YouGov im Auftrag der TMGS

DIE ERLEANISHEIMAT

Insbesondere Ausgaben fur
Auslandsreisen ziehen seit
Corona kraftig an:

2025 vs. 2025 vs.
vJ 2019

Inland +3% +19%

Ausland +4% +25%

R 4
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Marktforschung — Ausschnitt Destination Monitor 2025 (YouGov)
ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

3. Geschaftsreisen: Erholung bleibt verhalten

* Geschaftsreisen liegen weiterhin unter vor Covid-Niveau,
in Sachsen zeigt sich jedoch eine etwas bessere Erholung
als im Bundesdurchschnitt.

* In Sachsen liegt der Anteil der Geschaftsreisen bei rund
12 % und damit etwa auf Bundesniveau.

* Mehrtagige Geschaftsreisen gewinnen gegentber
eintagigen Reisen an Bedeutung.

Destination Monitor 2025 - Quelle: YouGov im Auftrag der TMGS g% 5
\




Marktforschung — Ausschnitt Destination Monitor 2025 (YouGov)

N

ERZGEBIRGE

Destination Monitor 2025 - Quelle: YouGov im Auftrag der TMGS
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. Privatreisen

Der Urlaubsreisemarkt in SN entwickelt sich nach einem Peak im
Vorjahr leicht ricklaufig.

Der Rickgang in SN ist insbes. in Tagesreisen begriindet,
wahrend mehrtagige Urlaubsreisen zum VJ nur leicht verlieren.

Reiseinspiration erfolgt zunehmend digital; zugleich gewinnt Kl
in der Reiseplanung an Relevanz.

SN positioniert sich als Erlebnisdestination mit Fokus auf Stadte,
Kultur & Events.

SN .
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Marktforschung — Ausschnitt Destination Monitor 2025 (YouGov)

DIE ERLEANISHEIMAT

5. Ausblick & Fazit

e Reisen bleibt trotz wirtschaftlicher Unsicherheiten ein hoch
relevanter Konsumbereich.

* Die Reiseplanung furr nahere Zielgebiete wie DE und EU
nimmt besonders zu und ladt auch nach Sachsen ein.
Gleichzeitig konkurrieren Destinationen im internationalen
Wettbewerb

 Erfolgsentscheidend werden kiinftig zielgruppenspezifische

Angebote, digitale Inspiration sowie klare Erlebnis-&
Mehrwertkommunikation sein.

Destination Monitor 2025 - Quelle: YouGov im Auftrag der TMGS 6% 7
/\




1. Natur fuhrt - Erholung verkauft

Die starkste Botschaft entsteht nicht aus Einzelangeboten, sondern aus dem Urlaubsgefuhl.

Natur

ist der klare Anker.

Aber der Gast kauft vor allem:
rauskommen, frei sein, Ruhe finden,
Kraft tanken.

86 /85 %

Natur als vordergrindiger Reiseanlass
Kurzurlaub / Langurlaub

Ruhe & Abstand Genuss & Regionalitat
weniger Larm, mehr Weite Kuche, Produkte, Gastgeber
Kultur & Welterbe Tradition & Handwerk
Sinn, Tiefe, Geschichten authentisch statt beliebig

Positionierungsformel

Natur + Erholung + Genuss + Kultur/Tradition = Erlebnisheimat

Quelle: inspektour (international) GmbH, Destination Brand 25 — Zusatzmodul BesuchsBereitschaft+ Reiseziel Erzgebirge, 2025

Destination Brand 2025 | Erzgebirge




Leitbild der Destination Erzgebirge — Teil 3 ,,Unsere Leitlinien”

,Kultur und Natur.
Grenzenlos und pur.”

Ruhe, Raum und Zeit fir dich Mit allen Sinnen erleben
Im Erzgebirge nehmen wir uns Zeit und schaffen Im Erzgebirge entdecken wir die lebendige
Freiraum fir Individualitat und Genuss. Kulturlandschaft mit Leichtigkeit und allen Sinnen.

ERZGEBIRGE

DIE ERLEBNISHEIMAT

Mensch und Region im Einklang Geschichten, die bleiben
Im Erzgebirge stellen wir die Regionalitat und das Im Erzgebirge bieten wir inspirierende
Gleichgewicht von Einwohner und Gast in den Geschichten, die im Gedachtnis bleiben und zum
Mittelpunkt. Weitererzahlen einladen.

ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT




2. Zielgruppen & Markte: Qualitat vor Lautstarke

Das Potenzial liegt nicht nur in groBen Mengen, sondern in gut erreichbaren, wertigen Segmenten.

Wer ist besonders interessant?

35-64 Jahre hohere Bildung

kaufkraftiger oft ohne kleine Kinder

Ableitung

Wertige Angebotskommunikation: besondere
Unterkunfte, regionale Klche, gefuhrte Erlebnisse,
Kultur und Naturqualitat.

Quelle: inspektour (international) GmbH, Destination Brand 25 — Zusatzmodul BesuchsBereitschaft+ Reiseziel Erzgebirge, 2025

Quellmarkte differenziert steuern

Volumenmarkte

NRW und Bayern: Reichweite, Markenaufbau,
Neukundengewinnung.

Affinitatsmarkte

Sachsen/Thuringen und ostdeutscher Raum: Aktivierung,
Wiederbesuch, konkrete Angebote.

Nicht jede Kampagne muss uiberall gleich aussehen.

Destination Brand 2025 | Erzgebirge




3. Saison: Volumen, Chance, Profil

Die Advents- und Weihnachtszeit bleibt ein starkes Profilthema - eingebettet in winterliche Auszeit.

O Sommer oy Herbst . Advent / Winter
Volumen Chance Profil
langere Aufenthalte, Natur, Aktivsein, Kurzreisen, Wandern, Kulinarik, Welterbe Llchterglanz, I-.I.andwerk, .
. . . Weihnachtsmarkte, Entschleunigung und
Familien- und Genussangebote und regionale Erlebnisse Genuss

Weihnachten als Botschaft 59 9, 57 /56 %

Nicht nur ,,Markte besuchen®, sondern: winterliche Auszeit mit Tradition,

Destination Brand 2025 | Erzgebirge

. Gemutlicher Winterurlaub Interesse an Weihnachtsmarkten
Licht, Handwerk, Genuss und Ruhe.

als Reiseanlass Kurzurlaub / Langurlaub

Quelle: inspektour (international) GmbH, Destination Brand 25 — Zusatzmodul BesuchsBereitschaft+ Reiseziel Erzgebirge, 2025



4. Umsetzung: 5 Prioritaten

Far Marketing & Vertrieb 2027+ sollten die Daten vor allem Entscheidungen erleichtern.

Natur als Dach

Kurzurlaub
systematisieren

Markte gezielt steuern

Search » Website »
Angebot

Wertigkeit zeigen

Beschlussfrage fiir den Beirat

Worauf konzentrieren wir Reichweite, Content und Vertrieb — damit aus Besuchsbereitschaft konkrete

Buchung wird?

Genuss, Welterbe, Kultur und Tradition als Profilbausteine bundeln.

2-3-Tage-Anlasse fur Wochenenden, Feiertage, Herbst und Advent entwickeln.

Volumenmarkte anders bespielen als Affinitatsmarkte.

SEO, Landingpages und buchbare Produkte starker zusammendenken.

Qualitat, Atmosphare, Gastgeber und besondere Erlebnisse kommunizieren.

Quelle: inspektour (international) GmbH, Destination Brand 25 — Zusatzmodul BesuchsBereitschaft+ Reiseziel Erzgebirge, 2025

Destination Brand 2025 | Erzgebirge




Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2027

Uberblick Schwerpunktthemen
ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT
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Marktbearbeitung Auslandsquellmarkte ERZGEBIRGE

DIC ERLEBNISHEIMAT

Niederlande:
Messe Fiets en Wandelbeurs,
Kooperationen mit DZT & TMGS

Tschechien:
Holiday World Prag,
Kooperationen mit DZT & TMGS

Osterreich & Schweiz = DACH-Raum, 9% 14
A

Kooperationen mit DZT & TMGS



Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2027

Marktbearbeitung Auslandsquellmarkte

X

ERZGEBIRGE

DIC ERLEBNISHEIMAT

Niederlande

* Sachsen-Kampagne auf der Plattform Travel
Diaries (traveldiariesapp.com/nl) - Redaktionelle
Travel-Diaries-Kampagne mit Blogartikel,
Sachsen-E-Book, Landerseite und Newsletter-
Einbindung. Durch die zusatzliche Ausspielung
iber Website, App und Social Media entsteht
eine breite digitale Prasenz in einem
inspirationsstarken Reiseumfeld.

* Digitales Magazin ,Outdoor Stories” -
Redaktionelle Outdoor-Kampagne mit Artikel im
digitalen Magazin ,Outdoor Stories’,
Zweitveroffentlichung auf Wandelmagazine.nu
und Bergenmagazine.nl sowie begleitender
Ausspielung Gber Social Media und Newsletter.
Fokus: gezielte Sichtbarkeit in einer
niederldndischsprachigen, wander- und
naturaffinen Zielgruppe.

* Themen-Newsletter ,Wandelselect” -

Unterstitzung und Erganzung zur Kampagne mit
Qem Magazin ,Outdoor Stories” /

Thematische Schwerpunkte:
Natur & Aktiv

e Online-Advertorials auf www.denik.cz -

Die Kampagne umfasst drei thematische
Advertorials auf Denik.cz, einem der
reichweitenstarksten News-Portale in
Tschechien mit eigener Reise-Rubrik.
Erganzt wird die Kampagne durch
organische und beworbene Facebook-
Posts. Die Vorjahreswerte zeigen mit
rund 2,1 Mio. Impressionen und 9.000
Unique Visits je Advertorial eine starke
Reichweite.

* Online-Kampagne der TMGS mit
eigener Landingpage - Advertorial auf
der neuen tschechischen Web-
Prasentation der TMGS sasko-
dovolena.cz. Innerhalb der Website
entsteht eine eigene Microsite zum
Thema Sommerurlaub fiir Familien in
Sachsen. Die Seite wird rund einen

Monat gezielt Gber Social Media und
Google Ads in Tschechien beworben.

Thematische Schwerpunkte:
Familie

DACH-Raum

Redaktionelles Online Advertorial auf ausgewahlten, reichweitenstaken
Premium-Plattformen mit zusatzlicher Multichannel-Bewerbung tiber
Social Media, Programmatic Advertising und Native Teaser im DACH-
Raum -in Osterreich WOMAN, DER STANDARD, Reiselust24 und die
Salzburger Nachrichten sowie in der Schweiz Blick, NZZ, Tages-
Anzeiger und die Luzerner Zeitung

Beitrag im Newsletter an Endkunden in Osterreich - Geplant ist ein
Sachsen-Exklusivnewsletter fir Endkunden in Osterreich, der im
Frihjahr 2027 Gber die DZT versendet wird. Der Verteiler umfasst rund
4.665 Abonnenten. Im Mittelpunkt stehen PURPLE PATH und
Jahresveranstaltungen 2027 als starke kulturelle Reiseanldsse fiir
qualitatsbewusste Individualreisende.

Exklusives Presse-Event in Zirich mit der DZT Schweiz - Die
Beteiligung umfasst die Einbindung aktueller Themen, Highlights und
Angebote in ein exklusives Presse-Event der TMGS in der Schweiz.
Sachsen wird dabei ausgewahlten Medienvertretern im Rahmen eines
Lunch-Termins personlich vorgestellt. Erganzend werden Broschiiren
und Give-aways eingebunden, die Themen im Follow-up berticksichtigt
und relevante Pressekontakte im Nachgang weitergegeben.

Thematische Schwerpunkte: Erzgebirgisches
Handwerk & Tradition, Kultur & Kulinarik
<
AA 15
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Themendbergreifend Aktiv - Kampagne Online www.alpenguide.de ERZGEBIRGE

DIC ERLEBNISHEIMAT

RUCKBLICK

Native Saison-Advertorial auf Schneehoehen.de/.at/.ch und Alpen-Guide.de

Schneehoehen.de/ .at/.ch: Winter/Winter-Familie
Alpen-Guide.de: Kammweg/Wandern (Unterseite)

956.585 Sichtkontakten und 10.988 Zugriffen auf die Advertorials wurde die
gebuchte Zielgrofle von 10.000 Klicks um rund 10 Prozent tibertroffen. Die
durchschnittliche Verweildauer von 2:19 Minuten zeigt eine hohe inhaltliche
Relevanz und spricht fur eine gute Qualitat der erreichten Zielgruppe.

Besonders positiv: Alpen-Guide.de erzielte trotz geringerer Reichweite die
hohere Klickrate und bestdtigte damit die gute Passfahigkeit des
Wanderthemas. Zusatzlich sorgt die dauerhafte Indexierung der Beitrage flr
einen langfristigen SEO-Mehrwert.

Als kostenfreier Bonus wurde die Region zusétzlich Gber den McDonald's
Travel Channel mit einer vierwochigen Sonderplatzierung in rund 1.100
Filialen deutschlandweit ausgespielt.

FAZIT:

Die Kampagne hat die Zielvorgaben Gbertroffen, eine starke Reichweite erzielt
und sowohl im Winter- als auch im Wanderthema wertvolle Sichtbarkeit fir
das Erzgebirge geschaffen.

Winterzeit = Familienzeit im Erzgebirge

Wenn der erste Schnee den Erzgebirgskamm dberaizht und Schwibddgen In den Fensterm warmes Licht spenden, dann
offenbart sich gas Erzgebirge ats achtes Wintermarchen flr dee ganze Famike, Zwischen dichten Waldem, jahrhundestealtes
Handwerkstradition und sbwechslungsieichen Frezeitangeboten ergibt sich hier &ine gelungens Mischung sus Abénteuer,
Besinnlichikeit und Kultur — ideal Kir gemeinsame Erlebnisse, die langs in Erinnerung bleen

RodelspaB fur die ganze Familie

Rodein gehsrt im Eragabings srisch dazy — nd 32 Auswshi recht son kurzen famiscireundichen wingen bis 2u ingen RatyrogeRalren me

% 16
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2027
Themendbergreifend Aktiv - Kampagne Online www.alpenguide.de
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Themen

»Aktivurlaub im Erzgebirge”

Wandern & Themenwege - unsere Hauptprodukte
Rad & Mountainbike — unsere Hauptprodukte
Und aufierdem

Familienangebote

Genuss & regionale Produkte

Kultur & Welterbe

Outdoor- und Erlebnisangebote

Sommer 2027 - Content Marketing Paket Alpen-Guide
= Einzigartiges Komplettkonzept - ,Mehr Inhalt geht
nicht”

Erweiterte Darstellung lhrer regionalen Inhalte
Werbeausschluss Mitbewerber

Gezielte Einbindung Konvertierungselemente
Einbindung Image- und Performanceformate
Dauerhafte Einbindung Pauschalangebote

<>/‘<Q 17




DAS KOMPLETTKONZEPT

iu,.::;q:«m slider ERZGEBIRGE

Image DIE ERLEANISHEIMAT

Marketing

Performance

W\& Marketing
Alper-Guide,

CONTENT

MARKETING
Media PAKET

Partner

Content
Marketing

Content

Unterkunfts- e
Marketing

Aktuelle Integration
Pressemeldun- RSS Feed
gen
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Bereich Weihnachten
ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

Advent Premium - 3.390 € netto

Themen

Erzgebirgische Weihnacht

Alternative zum Handwerk & Tradition

redaktionellen Special Familienerlebnisse

regionale Besonderheiten
Veranstaltungen & Events

Das Advent Premium umfasst funf Turchen im Adventskalender;
laut Medialeistungen werden damit iber 100.000 Teilnehmer
erreicht. Und bedarf einer gewissen Vorbereitungszeit, um Partner
ins Boot zu holen — Moglichkeit zur Prasentation fir Partner
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Kooperation Rennsteig
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ooperation Rennsteig ERZGEBIRGE
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WAS BEREITS
UMGESETZT WIRD

AUSBLICK 2027

 Gegenseitige Verlinkung von
Kammweg und Rennsteig auf

Die Verbindung soll starker zum gemeinsamen Reiseanlass werden.

den jeweiligen Landingpages * Storytelling: gemeinsames Video/Reel mit Kammweg- und
_ « Gemeinsame Botschaft: In Rennsteigwanderern am Wanderdrehkreuz Blankenstein 5%
N Blankenstein endet der eine * Print: gemeinsamer Flyer Kammweg x Rennsteig — verbunden _ ,ﬁ
» Weg — und der nachste beginnt * mit dem Relaunch der Kammweg-Kommunikation N
« Gegenseitige Prospektauslage Al + Content: Blogger-Kooperation mit Fraulein Drauflen / Franziska mErE
in den Tourist-Informationen p i & Consolati - je eine Etappe auf Kammweg und Rennsteig ab ,,
« Gemeinsame Prasenz bei =k f“ 7 Blankenstein ¥
Messen, Prasentationen und ‘ﬁ | » Reichweite: gemeinsamer Beitrag bzw. Advertorial in relevanten
Veranstaltungen o i Y Wandermedien wie Wanderbar, Wanderlust oder Trekking _
* Sichtbare Verbindung der 3 * Netzwerk: Erfahrungsaustausch und gemeinsame a
- beiden Wege durch Wegweiser, ~ Kooperationen, z. B. mit Outdoor-Marken Y
; Logos und Informationsmaterial ’T —

”
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Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2027
Herzwege

@ Herzwege sichtbar machen

Drei Gberdimensionale Bilderrahmen als neue Fotopoints
entlang ausgewdhlter Herzwege.

Wander- und Pilgerakademie +
Kleinprojektefonds

Forderung

Umsetzung 3 Bjlderrahmen im Format 3 x 2 m

Ziel Blicke inszenieren, Fotomotive schaffen,
Herzwege starken

Geplante Standorte noch in diesem Jahr Fotopoints mit Aussicht
rgbau- und

als sichtbares Zeichen fiir die Herzwege
rgbaulehrpfad shlerlehrpfad
berstrafle nierungslehrpfad nd um Sosa
hrenfriedersdorf ad Schlema

N
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Differenzierung zwischen Hike und RUN:
e /G Wanderer und ZG Trailrunner

getrennte Ansprache und
unterschiedliche Strecken
Ultra-Run als Erganzung mit Saisonstart
2027 vorgesehen
Eroffnung am 22.09.26 im Rahmen der
Eurorando (Wandermesse) im Sportpark
Rabenberg geplant
Startsaison bis 01.11.26
Markierung und Installation neuer
Checkpoints parallel ab 31.08.26
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https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
https://mapy.com/cs/turisticka?moje-mapy&l=0&cat=mista-trasy&mid=6a169f51f680f222b52fe780&x=12.9015085&y=50.4294215&z=12
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Bereich Rad

ERZGEBIRGE

Ny

- —
- -

,,,,,, * Touren mit Anlass und Erlebnis aufladen

Vorhandene Radrouten werden 2027 starker kuratiert: mit Anlass, Kunst und Genuss entlang der Strecke.

Landesgartenschau 2027 .
P . ’ - -
+Auf der Karlsroute zur Landesgartenschau 2027 als Leitmotiv. Die Tour ist . 9 ; £y
Mg inhaltlich vorbereitet, zwei online buchbare Spezialangebote passen dazu. ‘
01.1  Regionale Rundtouren HoN,
Bestehende Runden aus Aue-Bad Schlema und Schneeberg thematisch e
anbinden, z. B. Tirmer Tour Westerzgebirge. A ’—;ﬁg
- o de S
. s S ORI e e SR S o b ) e AL AR G T ) T A S
SRS s A
Purple Path , Heimatgenuss S
Kunstwerke entlang geeigneter e e Heimatgenuss-Partner als
Radtouren deutlicher bt  Einkehr-, Genuss- und
herausarbeiten und mspsas Empfehlungsorte starker in
kommunizieren, wo es e Tourentexte und -
vorhanden und umsetzbar ist. Kommunikation integrieren. ’; 2
R
. e ") - '
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Bereich
ereich Rad ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

Maﬁnahmen bi deln und konkret aussp|elen

?9”1 \ ¥ F N TR IATY, "1m’ g

Budgetierte Maﬁnahmen

Touren priifen

Karlsroute, Fernradwege und Rundtouren
redaktionell priorisieren.

Alpenguide Content Marketing

mtbiker.cz + roadcycling.cz

Bezlige ergdnzen
LAGA, Kunstwerke und Genussstopps in

Streckenscouting SMQ_Gravel Tourentexte einarbeiten.

>
o o

Fotomaterial Road

Ausspielung planen

Content, Kooperationen, Bildmaterial und
Print aus einem roten Faden heraus bindeln.

Seenradrunde Kooperation

I
Radreisen 2027 Advertorial / Native Ad _

I

]

]

]

]

Woman's Gravelcamp

RS TRITC « Laet
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Bereich ,Familienzeit im Erzgebirge”

ERZGEBIRGE

DIF FRIFANISHEIMAT

&,

* Horgeschichten '\5‘ Ta too

/
11

*Digitale Erlebniswege 0‘ 4 x man

. .$ Xz T
Ausmalheﬂe Die Figur und der ’a Q\‘ Q’o

* Malbilder Erlebniskosmos rund um &

043

s\

* Hinweisgeber auf

: Tatock
Erlebniskarten

ist universell einsetzbar
und steht auch fur lhre

Kostenlose
Nutzungsvereinbarung
unterzeichnen und schon

ldeen W ht Tatock auch mit '

Ty geht Tatoc 3

TatOCk " p o und Ziele zur :;)-—-i lhnen durch die :'df

- das Maskottchen fiir die " Verfiigung. Erlebnisheimat (o
Familienzeit REeshiEe #

Gemeinsam mit dem wissbegierigen

s Bergmannlein entdecken Familien die i g 4
."?i - sl P |

£\ Abenteuer des Erzgebirges

L":ﬁ &

Tt £

ENTDECKEN - ERLEBEN - ANHOREN

- B A Ty e W 4
N SR o AT

y P

- M 1 " o
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Bereich ,Familienzeit im Erzgebirge” - Print

Fir die Neuauflage wurden

Inhalte und Gestaltung umfassend
aktualisiert. Uberarbeitet wurden unter
anderem familienfreundliche Wander-
und Radwege, Ausflugsziele sowie
Ubernachtungsangebote.

Zugleich wurde Tatock als kindgerechter
Begleiter noch
sichtbarer in das Produkt eingebunden.

Mit einer Auflage von 50.000 Exemplaren
bietet die Karte kompakte Inspiration und
praktische Orientierung fur Familien im
Erzgebirge.

ERZGEBIRGE

llllllllllllllll

FAMILIENZEIT IM ERZGEBIRGE
Spannende 74’:010:'&«7 fir K Ceivutnd gro[f

ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT
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Bereich ,Familienzeit im Erzgebirge” - Kooperationsmoglichkeiten ERZGEBIRGE

2IF FRIFANISHFEIMAT

vl bt
Wby e 7 ERZCey;p 0,
Sla 4 R ihide)

ERIGENIRGE

Pbentever mit Tatock

i’( /’I\‘ Dy

NS (, T Ausmalbilder ‘
y, o\ / >
. § .»-: “
I DD | GLUCK AUF, 0 b@
ichibin' s Tatock! S B

v

Irgenduwie bin ich heute ganz schén blasz um die Naze:
Aber 3 kannst Du mir doch sicher hetfen!
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Bereich ,Familienzeit im Erzgebirge ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

Aufkleber und Horgeschichten Tatock

Horgeschichten zu den einzelnen Erlebnisbereichen:
Erlebnis
Tierpark/Zoo/Naturpark
Schauwerkstatt/Manufaktur
Bergwerk/Stollen
Museum/Schloss/Burg
Erlebnisbad/Schwimmbad

Abrufbar Gber einen QR-Code

auf speziell designten Themen-
Aufklebern

Auffindbar be“i den markierten
Partnern der Ubersichtkarte
,Familienzeit im Erzgebirge”

31
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Bereich ,Familienzeit im Erzgebirge”
ereich ,Familienzeit im Erzgebirge ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

Vertriebswege

Print-
medien-
verbreitung

Antenne
Thiringen

Produkt &
Kunde am
richtigen Ort -
Prasentation bei
ausgewadhlten
Auslagepartnern
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Bereich ,Familienzeit im Erzgebirge” - Ferienkation ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

Tatocks Ferien-Schatze

Sommerferienaktion ftr Familien
im Erzgebirge

ENTDECKEN - SUCHEN - ANHOREN

In den Sommerferien gehen Familien

gemeinsam mit dem kleinen Bergmannlein
Tatock auf Schatzsuche. An ausgewahlten
Orten und bei Familienpartnern werden
kleine Ferien-Schatze versteckt.
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Bereich ,Familienzeit im Erzgebirge” - Ferienaktion ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

In jedem Schatz: ' .';"'. ‘ PN So funktioniert’s

Tatock-Sommer-Gadget -
NFC-Zugang zu

‘I Hinweis entdecken
Ort & Zeitpunkt auf Social Media

Horspielen - Fassbrause p) Ausflug planen O
der Brauerei Zwonitz - Familienpartner im Erzgebirge besuchen 7
Partner-Zugaben 3 Schatzfinden
Gadget, Horspielzugang, Fassbrause & Extras /
4 Fund teilen

=3
o

e SERT.

Kommentar oder Foto unter dem Beitrag

Mit dabei:
Schneeberg - Wurzelrudi Eibenstock - Freiberg - Oskarshausen - N
Oberwiesenthal - Marienberg -
Erlebnisberg Altenberg - Sonnenlandpark Lichtenau
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Bereich ,Familienzeit im Erzgebirge ERZGEBIRGE

DIF FRY F‘lNI‘._hFIM T

v

Ferienspecial

erneut geplant -
Art noch in

Konzeption

_)..-a.g
ey ...x..@..‘ 'g‘,..a. *',,.
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Bereich ,Familienzeit im Erzgebirge ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

.

Evaluierung Konzeption Familienzeit

v % & Kk kT




N

ERZGEBIRGE

FRIEANISHEIMATY

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2027
Interreg-Projekt Silberstrafle / Stfibrna stezka

Evaluierung der Silberstrafie = abgeschlossen
Konzeption Themenrouten = abgeschlossen

Kommunikations- und Marketingkonzept = in Arbeit

Produktentwicklung und Online-Buchbarkeit der erarbeiteten Angebote = in Ausschreibung

UNESCO Tourism Toolkit, Erarbeitung eines Leitbildes flr das gemeinsame touristische
Produkt = in Vorbereitung

alle Konzepte sowie deren Umsetzung werden konsequent grenzibergreifend erarbeitet




Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2027
Interreg-Projekt Silberstrafle / Stfibrna stezka

ERZGEBIRGE

ME ERILEANISHEIMAT

thematische Grundlage der flinf Routen bildet die Interpretationsstrategie des Internationalen
Managementplans unserer Welterbestatte

bestehende Ferienstrafie Silberstrafie dient dabei als verbindendes Riickgrat, entlang dessen die
Themenrouten inhaltlich und raumlich entwickelt wurden

Einbindung von Rad- und Wanderwegen

Festlegung von touristischen Leuchttiirmen /Highlights entlang jeder Route nach

Qualitatskriterien und Passgenauigkeit zum Thema; mindestens jeweils ein Highlight je Route
auf deutscher und tschechischer Seite

Titel der Routen sind Arbeitstitel; Konkretisierung erfolgt im Kommunikations- und
Marketingkonzept
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Interreg-Projekt Silberstrafle / Stfibrna stezka

x\

ERZGEBIRGE

DIE ERILEANISHEIMAT

Bergbaulandschaft: Vom rauen Gebirge zum Bergstddte: Herrschaftliche Visionen und die
Welterbe Erfindung der Bergstadt

Die Route zeigt, wie der Bergbau im Erzgebirge durch Die Route zeigt, wie der Bergbau im Erzgebirge zur

den Umgang mit Wasser gepragt wurde und wie aus Entstehung neuer Stadte fuhrte und wie sich aus ersten
praktischem Erfahrungswissen technische Losungen, Bergsiedlungen planmaRig angelegte Bergstadte und
organisierte Wasserwirtschaft und bergmannisches dauerhaft gepragte urbane Strukturen entwickelten.
Wissen entstanden.

Innovation: Wo Erfindergeist die Welt bewegte Uran: Von der Pechblende zur sanierten Landschaft
Die Route zeigt, wie sich das Erzgebirge zu einem Die Route zeigt, wie sich Uran im Erzgebirge vom
bedeutenden Zentrum bergbaulicher Innovation zunachst unbeachteten Begleitmineral zu einem
entwickelte und von hier aus technische Verfahren, Rohstoff von wissenschaftlicher, politischer und
Instrumente und Fachwissen weit Gber die Region landschaftspragender Bedeutung entwickelte.

hinaus wirkten.

Wasser & Wissen: Wo Wasser Wissen schafft
Die Route zeigt, wie der Bergbau im Erzgebirge durch den Umgang mit Wasser gepragt wurde und wie aus
praktischem Erfahrungswissen technische Lésungen, organisierte Wasserwirtschaft und bergmannisches Wissen

entstanden.



N

ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2027
Welterbetag & Sachs. Bergmanns-, Hutten- und Knappentag

i

04. - 06. Juni 2027

Sdchsischer Bergmanns-, Hiitten- und Knappentag sowie die deutschlandweite
zentrale Veranstaltung des deutschen Welterbetages in Marienberg

> Interreg-Projekt Silberstrafle / Stfibrnd stezka ist eines von 2 Interreg-Projekten in
Sachsen mit strategischer Bedeutung und damit zur Durchfihrung einer
offentlichkeitswirksamen Veranstaltung verpflichtet

> geplant ist am 04. Juni 2027 eine geflihrte Bustour entlang einer Themenroute
mit ausgewahlten Teilnehmern sowie die Vorstellung
des Projektes und seiner Ergebnisse

am 05. — 06. Juni in Marienberg
Sdchsischer
Landesverband der
BERGMANNS-,
HUTTEN- UND
KNAPPENVEREINE E.V.
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Rickblick I Online-Marketing

ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

‘ starke Kampagnenwirkung - Online-Marketing liefert auch bei kleinen Budgets sehr gute Ergebnisse
:

0,005€ 0,06 € hoch wachsend
Kosten pro Ergebnis Kosten pro Ergebnis Videoaufrufraten & Social Media &
bei YouTube Ads bei Meta Ads Engagement-Raten organische Reichweite

Angebote/Specials schnell

Asset-Erstellung wird schneller
aktivierbar

Erganzt klassisches Online- Aktuelle Themen konnen Marketing-Assets lassen sich
Marketing, schafft zusatzliche effizient in Kampagnen integriert leichter erstellen. Kompetenzen
Interaktionen, starkt organische werden. Auch begrenzte sind im Team gut verteilt, Inhalte
Beitrage und bindet Partner aktiv Budgets erzielen dabei sehr gute entstehen zunehmend

ein Resultate selbststandig
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Online-Marketing

ERZGEBIRGE

DIC ERLEBNISHEIMAT

28000

26000

24000

22000

20000

Follower

18000

16000

14000

12000

—€) Facebook

3112.2023

Entwicklung Social Media 2023-2026

Instagram

=
3112.2024

Zeitpunkt

26.500

- =
2]

3112.2025

28.087

éf,.i'!
L

08.2026

Community-Entwicklung

Facebook: 14.330 (2023) — 28.087 Follower
(2026) = +96 %

Instagram: 11.925 (2023) — 22.100 Follower
(2026) = +85 %

Gemeinsam aktuell: 50.187 Follower

Gesamtwachstum seit Ende 2023: rund +91 %
Besonders starke Wachstumsjahre: 2024 und
2025

2025 zusitzlich deutlicher Anstieg der
organischen Interaktionen: +172 % gegeniiber
2024

87,5 % der Facebook-Aufrufe 2025 kamen von
Personen, die dem Kanal noch nicht folgten

% 42
/\
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Online-Marketing ERZGEBIRGE

DIC ERLEBNISHEIMAT

—

Wichtige Kampagnen-Quellmarkte
* Sachsen als wichtigster Kernmarkt

Besonders erfolgreiche
Themenfelder: y/,

* Berlin als starker dberregionaler Stadtmarkt e Familie Starkste Stadte innerhalb der Community (TOP 5)
* weitere regelmafig angesprochene Markte: e Welterbe etz 1094 Asernenen

© Bra.walenburg e Handwerk Berlin: 882 Abonnenten

o Thiringen e saisonale Dresden: 722 Abonnenten

= Ba}/erq Kampagnen im Annaberg-Buchholz: 549 Abonnenten

o bei grofleren Kampagnen auch Sommer und zur Leipzig: 523 Abonnenten

Nordrhein-Westfalen und Hamburg . .
Weihnachtszeit
* hdufig genutzte Stadtmarkte: \\
o Berlin Fazit

Leipzig * Facebook und Instagram haben ihre gemeinsame Community seit Ende 2023

Dresden nahezu verdoppelt

Nirnberg * Sommer und Weihnachten sind die starksten Kampagnenzeitraume

Bayreuth » Familie, Welterbe und Handwerk sind besonders leistungsfahige Themen

Hof * Die Community ist regional stark verankert, erreicht aber zugleich wichtige

Gera lberregionale Markte

* Besonders Berlin, Bayern und weitere ost- und stiddeutsche Quellmarkte bieten
Potenzial fur zusatzliche Reichweite

43
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Online-Marketing

X

ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

Messbarkeit verbessern

Conversion-Tracking ausbauen
und Kampagnenstrategie
datenbasiert weiterentwickeln.

a Partner starker einbinden

Gemeinsame Sichtbarkeit
erhohen und das
Gemeinschaftsgefthl in der
Region starken.

Instagram neu ausrichten

Ext. Unterstiitzung sichern :
, . Corporate Design
Marketingpartner fortfiihren, N
Ubertragen

o . damit Kampagnenumfange _ -
Kampagnenlogik integrieren. trotz interner Grenzen moglich Marketing-Assets schrittweise

bleiben. optimieren, vereinheitlichen
und markenkonform ausrollen.

Neue Instagram-Strategie
entwickeln und in die

@ Ziel: bestehende Starken ausbauen, Wirkung besser nachweisen und Partner sichtbarer einbinden

Leitlinie: effiziente Kampagnen beibehalten, Buchbarkeit verbessern und regionale

Partner sichtbarer machen. 6(%
44
A
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Fortschreibung des Innenkommunikationskonzepts ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

Zielbild der neuen Innenkommunikation ReEuELER

/ informieren

Wirkung

Zielgruppen-

Die Herausforderung spezifisch

ist nicht ,mehr
Kommunikation?,
sondern eine

sichtbar
machen

einordnen

Zielgerichtetere und
wirkungsvollere
Kommunikation.

Beteiligung Personlich
ermoglichen vernetzen

Handeln

libersetzen 45




ERZGEBIRGE

Marketingprogramm des Tourismusverband Erzgebirge e. V. 2027
Rollout der Destinationsstrategie an die Mitglieder

DIE ERLEANISHEIMAT

Gemeinsamer Fokus

Zwei Praxisworkshops im Oktober  — * aus ldeen buchbare Erlebnisse

zur Produktentwicklung entwickeln
e Zielgruppen und Kundennutzen
,Thermen & Wohlfuhlerlebnisse” scharfen
- Gemeinsam neue Erlebnisse fur * Angebotsbausteine und Leistungs-
das Erzgebirge entwickeln ketten bilden _
07. Oktober 2026 | 14:00-18:00 Uhr ’ anCi)tnC;Q;LIJ(r;lnkatlon und Vertrieb
im GDZ Annaberg-Buchholz S
, Ziel der Workshops
A LA ,Purple Path — Kunst erleben im
: 43,9 tin: ;io,nsst,féftgé‘ ie Erzgebirge” - Von der Idee zum Vorhandene Starken, Ideen und
,l,mmifﬁbt"ﬁiépg buchbaren Gasteerlebnis Leistungen werden gemeinsam zu
a— 08. Oktober 2026 | 13:00-17:00 Uhr marktfahigen Erlebnisangeboten
im GDZ Annaberg-Buchholz weiterentwickelt.
—_—

G T
\
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Rollout der Destinationsstrategie an die Mitglieder

N

ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

Destinationsstrategie = Kernthema

O 0 0 0

Impuls & Ideen Bausteine Vermarktung
Inspiration scharfen verbinden planen
Was macht ein Botschaft, Bildwelt,

Zielgruppe, Thema, Leistungen, Partner,

Nutzenversprechen  Ablauf und Preislogik Kanile und

Buchbarkeit

erfolgreiches
Angebot aus?

Gemeinsame Produktentwicklung mit aktiver Mitarbeit der Leistungstrager

* gemeinsamer Austausch
* konkrete Impulse und Ideen der Leistungstrager
* nachste Umsetzungsschritte fur eigene Angebote

zum Tourismustags
am 12. November 2026

e Transfer in die Branche

e Commitment &
Partnerschaften

o Ausgewahlte Ergebnisse
werden vorgestellt und
machen die Relevanz der
Strategie greifbar

A7
AN ;
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Qualifizierung/Wissensvermittlung/Verstetigung ERZGEBIRGE

DIE ERLEANISHEIMAT

Der TVE mochte auch in 2027 an den aktuellen Themen ankntpfen, diese verstetigen,
vertiefen und aufbauende Wissensvermittlung durchfihren.

48
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Munchen

Tag der Deutschen Einheit mit der Staatskanzlei
Mecklenburger Seenradrunde

Kooperationen

Modell, Hobby, Spiel in Leipzig mit der Dampfbahnroute Sachsen

Skilanglauf Cup in Oberwiesenthal mit der Erzgebirgssparkasse
Verband Erzgebirgischer Kunsthandwerker und Spielzeugherstellere.V.

Messeplan
P ERZGEBIRGE
DIE ERILEFANISHEIMAT

CMT Stuttgart 16.-24.01.2027 Counter TMGS Reise+Camping Essen 24.-28.02.2027

CMT Stuttgart - Fahrrad- & ~ Holiday World Prag ~

WanderReisen 16.-18.01.2027 (C2) 19.-21.03.2027

Messe Reise & Freizeit CYCLINGWORLD***

Flughafen Minster/Osnabrick S0/ anuan2027 Messe Disseldorf L2, IaE2027 oty TvILE
Séachsischer

Reisemesse Dresden mit E-Bike Days 29. - 31.01.2027 Counter TVE Wandertag, 25. - 27.06.2027

Messe Dresden Reichenbach im
Vogtland

AVFAIR - Deine Augsburger 29.-31.01.2027 Outdoorwelt K3ln August 2027

Erlebnismesse

) Reisemesse Erfurt Voraussichtlich vom
Fiets- en Wandelbeurs Utrecht/NL 12.-14.02.2027 Messe Erfurt 78.-3110.2027 Counter TVE
f.re.e — Die Reise- und Freizeitmesse 10.-14.02.2027 Counter TVE

49




TMGS | Kampagnen-Leitgedanken fur 2027

Die DACH-Kampagnen 2027 sollen Sachsen als Destination flr inspirierende
Kurztrips mit hohem Erlebniswert positionieren.

Im Mittelpunkt stehen bewusst Reiseanlasse auBerhalb der klassischen
Hauptreisezeiten und Angebote, die sich innerhalb weniger Tage intensiv erleben
lassen.

Leitidee ist die ,,Auszeit vom Alltag" — verbunden mit dem Markenversprechen
~Alles auf einen Augenblick".

In drei Kampagnenflights erzahlen wir diese Geschichte aus unterschiedlichen
Perspektiven und schaffen gleichzeitig einen roten Faden lber das gesamte
Kampagnenjahr 2027.



TMGS | Kampagnenthemen 2027
Frihjahr

Barock: ,Das pralle Leben in Sachsen™
Anlass und Hohepunkt ist die Ausstellung ,,Rubens. Ein Weltstar in Dresden™ ab Ende Juni

2027.

Barock ist in Sachsen an allen Orten und in allen Regionen erlebbar.
Reiseanlasse sind:

«  barocke Architektur, Gartenkunst, Schldsser, Kldster

« sowie die Bergbaugeschichte, die den nétigen Reichtum brachte.

Die erwartbar starke Offentlichkeit vor der Erdffnung der Rubens-Ausstellung wird
genutzt, um Lust auf Barock in ganz Sachsen zu machen.




TMGS | Kampagnenthemen 2027

Sommer

Genuss & Kulinarik
Sachsen wird als Genussregion erlebbar gemacht. Absprungpunkt sind der Sachsische
Weinbau und regionale Produkte.

Reiseanlasse sind:

« sachsischer Wein, Tage des offenen Weinguts, Fiihrungen durch Weinberge und -
glter, Verkostungen, StrauBenwirtschaften, aber auch Aktivitaten wie Yoga im
Weinberg, Radfahren, Wandern oder die Sachsische Dampfschifffahrt

« kulinarische Roadtrips, regionale Spezialitaten, im Bereich Landurlaub und Dorfer

Regionale Produzenten und Anbieter schaffen Authentizitat und Glaubhaftigkeit und
laden Gaste direkt ein.

Die Kampagne zielt auf die Planung von Kurzreisen im Spatsommer und Herbst ab.



TMGS | Kampagnenthemen 2027
Herbst/Winter

Wellness/Vital, Natur & Selfcare
Sachsen wird als Ort der Erholung, Entschleunigung und Geborgenheit positioniert.

Reiseanlasse sind:

« Vitalangebote, z.B. flr Paare und kleine Gruppen, Kurorte wie Bad Elster und
Bad Brambach sowie Angebote an der Schnittstelle von Wellness, Natur und
Spiritualitat — Geborgenheit und Gemutlichkeit stehen im Fokus

« aber auch Winterwandern, Wintersportorte, Winterevents

Die Kampagne greift den Trend nach Selfcare und Rlickzug in einer turbulenten
Welt auf. Hier tragt der Charakter eines Kurzurlaubs in Sachsen als Auszeit am
starksten.
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Fazit & Botschaften ERZGEBIRGE

DIC ERLEBNISHEIMAT

Hohe Unsicherheit durch Rahmenbedingungen = Planbarkeit sinkt — Kurzfristigkeit der Buchung nimmt weiter zu

E Q + KOOPERATION statt Einzelkampf

* Besuchsanldsse gemeinsam entwickeln, Online Buchbarkeit erh6hen, Daten & Content optimieren
L[: * Tagesreisen - Einheimische und Nahmarkte stabilisieren

* Durch Verknipfung von Angeboten Verweildauer und Wertschépfung stabiliseren

Bedeutung des Tourismus sichtbar machen

« TOURISMUS als Wirtschaftsfaktor starken und als kommunale Aufgabe verankern

X
ii %Q » WERTSCHOFUNG steigern - durch Schaffung von Reise-/Ausflugsanlésse, buchbare Angebote

weiterentwickeln und Zielgruppen diversifizieren

* Bedeutung des Tourismus sichtbar machen

WERTSCHOPFUNG vor Volumen

* Erlebnisqualitat als Renditefaktor steuern

|

* = Investitionen priorisieren — Fokus Gastewahrnehmung

* = Arbeitsgeberprofil scharfen 54
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